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	1.目标相关，长尾关键词
	理解如何为企业写博客的第一个关键是了解博客的重要性
	通过在你的内容中定位特定的关键字，你可以帮助你的博客在谷歌中排名，人们可以在他们的查询中找到他们。
	最好的策略是每篇博客文章都有一个特定的关键字，再加上一些补充的关键字，这样你就可以在多个搜索查询中排
	这些关键字应与您的业务相关。他们也应该是
	2.写信以满足用户搜索意图
	关键字对于你的业务来说是很重要的，你不想把你选择的任何关键字随意地扔到你的内容中。你的关键词不应该是
	您的博客应专门写入满足
	每当您编写博客文章时，专门编写它以提供用户正在寻找目标关键字的任何信息。这将确保对人们有用，并且他们
	您可以通过查看已排列的内容来找到关键字的搜索意图。观察最高排名的碎片，您将会有良好的迹象表明人们正在
	警告一句——如果你为你的企业写的博客文章与他们的目标关键字没有什么关系，谷歌的算法将能够分辨出来，你
	3.工艺令人信服的标题标签，元描述和介绍
	无论博客的大部分博客如何参与或有用，用户都将在看到它的前几秒钟内衡量他们对每个帖子的兴趣。这意味着您
	您的
	您的介绍应该唤起类似的想法。以使用户继续阅读的方式写入它。您可以使用的某些例子绘制读者是为了领导您的
	你的也一样
	4.创造积极的用户阅读体验
	另一个写商业博客的技巧是
	一种方法是将内容分解为较小的块。不是拥有巨大的文本，而不是使用短段落，而是使用项目符号和编号列表来播
	此外，请确保为页面提供层次结构。使用标题将你的内容分成有组织的部分，这样更容易浏览页面。除了改善用户
	5.给每件作品进行动作（CTA）
	最终，所有营销的目标是驾驶导线和转换。适用于您的业务的博客。一个商业博客帖子可能会将用户绘制到您的网
	将随意博客读者转换为潜在客户或客户的最简单方法
	对于较长的部分，使用多个CTA是一个好主意，这意味着你可以在介绍和结论中都有一个!
	您可以将CTA格式化为按钮，如上面的图像中的一个，或者您可以将其写为句子。文本CTA的一个例子可以“
	6.充分利用最大的链接
	谈到您为您的业务博客而言，链接是您最好的朋友。最重要的是对读者，链接将信号发送到Google关于内容
	试着在你的每一篇商业博客中都填满大量的信息
	但是，更重要的是
	反向链接告诉谷歌您的内容是可信的。您的反向链接的更高质量是，更权威的谷歌认为，您将越高，它将对您排名
	7.始终如一地更新您的博客
	如何为企业写博客的最后一个技巧是确保持续更新。也就是说，定期写新内容。
	你应该多久发布一次新内容?这个问题没有正确答案。这完全取决于你的业务和你的受众。你可以每周写十篇，也
	重要的是你要保持一个相对稳定的时间表。你肯定不希望一开始每天都发行游戏，然后三个月都不发行任何内容。

